Performance
marketing i 2025:

En disciplin i forandring.

Den klassiske tilgang er ikke sd effektiv som tidligere.
Lces hvorfor og hvad du kan gere for at lave mere
effektiv digital markedsforing.
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Problemet med
“skaler det der virker”

“Skalér det der virker” led
godt i en verden med:

Lav konkurrence Billigc reach

Billige klik 100% Mmadlbarhed

Men | 2025 er virkeligheden en anden...
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Hvorfor det ikke
virker laengere
Alle har adgang til:

- De samme platforme
- De samme budstrategier
- De samme frameworks

— Den samme Al til kreativer

Resultat?
Performance marketing
er blevet generisk.
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Output = fuldt
beslutningsgrundlag

Mikrooptimering baseret pd visninger,
CTR, CAC og ROAS er ikke nok lcengere.

Det er blot outputs.

De fortceller dig, hvordan din kampagne gik.
Ikke hvorfor kunderne voelger dig eller hvad du ber forbedre.
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Du overser det fulde
billede nar du kun kigger
pa kvantitative data.

Nar du udelukkende optimerer efter
kvantitative data overser du det
vigtigste spergsmal.

"Hvorfor voelger de 0s?”

Det er indsigten i def,
der driver reel voekst.

p
w

2

3

FORMMULA

BBBBBBBBBBBB



Sa hvad virker

i stedet?

Tal med dine kunder og
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Positionering
klart stdsted i markedet

Brand recall
Folk skal huske dig ikke
bare klikke pd dine
annoncer

@g Scet dig i kundens sted

fa direkte feedback.

G

Relevans
for de rigtige segmenter
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Branding
Skab relationen mellem
dit brand og kunden.

FORMULA

B2B Marketing



Kort fortalt:

Du kan kebe dig til synlighed og kliks,
men du kan ikke kebe dig til relevans
og proeference hos kunden...

Sa vil du fortsat vaekste gennem performance marketing i 2025 og frem?
Stop med at ligne alle andre. Fokuser pd din mdlgruppe, positionering,
kend dit veerditilbud og begynd at mene noget.
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Har du behov for input
til hvordan | kan komme
i gang med at lave mere
effektive kampagner?

Sa kontakt os herunder.

Leonard Nielsen
CEO & Partner
+45 60 84 40 91

leonard@formulax.dk
www.formulax.dk
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