
SÅDAN BYGGER DU 
ET STÆRKT BRAND
— En praktisk guide
En trin-for-trin guide til at skabe brands, der 
skiller sig ud og skaber forbindelse — eller spring 
kompleksiteten over og lad eksperterne gøre 
det for dig.



HVORFOR 
BRANDING 
ER VIGTIGT
Branding er ikke bare et logo. Det er, hvordan folk opfatter din virksomhed. 
Et stærkt brand opbygger tillid, øger kundeloyaliteten og forbedrer 
omsætningen.

I dagens konkurrenceprægede landskab klarer virksomheder med stærke 
brands sig markant bedre end konkurrenterne — for folk køber ikke 
produkter, de køber oplevelser, forbindelser og tillid.

Fakta: Brands med konsistent præsentation er 3,5 
gange mere tilbøjelige til at opnå synlighed og kundetillid.

→ Hvis det lyder komplekst, er det fordi det er det 
— men det er derfor, vi er her.



Vigtige trin:

      Definér dit formål, din mission og vision.

      Skab din ideelle kundetype (ICP).

      Forstå din markedspositionering og dine konkurrenter.

      Definér brand, personlighed og tone of voice.

      Udform dit unikke værditilbud

Uden et stærkt fundament er den 
visuelle identitet blot pynt.

Store brands er bygget med 
strategi, ikke tilfældigheder.

TRIN 1: 
Fundament 
Strategi først



Design er ikke kunst 
— det er et stærkt strategisk greb.

TRIN 2: 
Visuel Identitet
Dit brands ansigt

Tip: De stærkeste brands genkendes 
selv uden deres logo — gennem 
farver, skrifttyper og stil.

KERNEKOMPONENTER:

Logodesign
tidløs, skalerbar, 
meningsfuld.

Typografi
tone of voice 
gjort visuel.

Brand guidelines
for at sikre konsistens 
på alle berøringspunkter.

Farvepalet 
følelsesmæssige 
triggere, konsistens.

Visuelle elementer
mønstre, ikoner
og fotostil.



Kernekomponenter:

     Website og landingssider

     Sociale medier og digitale annoncer

     Emballage, print og salgsmaterialer

     E-mails, præsentationer og events

Dit brand lever dér, hvor dine kunder er. 
Hver interaktion er en mulighed for at 
styrke dit budskab.

TRIN 3: 
Kontaktpunkter  
Gør dit brand levende

Konsistens er nøglen.
Usammenhængende design 
ødelægger tilliden.



Et godt brand vokser 
med din virksomhed.

Overvåg 
brandopfattelsen

Opdater visuelle 
elementer og 
budskaber, når 
markedet ændrer sig.

Indsaml 
feedback.

Vurder hvornår 
der skal fornyes, 
udvikles eller 
rebrandes.

Et godt brand vokser med din virksomhed. 
For branding er ikke et engangsprojekt 
— det udvikler sig.

TRIN 4: 
VÆKST 
Udvikl og skalér 
dit brand

Løbende skridt:



ER DU KLAR TIL AT 
BYGGE ET BRAND DER 
VIRKELIG SKILLER SIG UD?
Book et møde og lad os 
bygge dit brand sammen.
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